Heinz Siemer oder
die Schwiegermutter

»»CultureCall*: Informationen per Telefon

Von unserer Mitarbeiterin
Ute Winsemann

DELMENHORST. ,Das ist nicht teurer als ein
Anruf bei der Schwiegermutter”, warb In-
genieur Thomas Montag am M gabend
fiir das soeben gestartete Kulturinformati-
onssystem CultureCall”. Jeder kdnne
selbst entscheiden, was mehr Vergniigen
bereite, meinte er verschmitzt: ein Ge-
spriach mit der Schwiegermutter oder eine
Zeitreise mit Heinz Siemer. Der fiktive Zeit-
zeuge namlich bietet mit Tatsachen und
Anekdoten Einbli in die Bli it der
Nordwolle um 1925.

Und zwar jederzeit und von iiberall her,
per Telefon. Zundchst enthélt das System In-
formationen zu sechs verschiedenen Statio-
nenmit insgesamt 14 Objekten auf dem ehe-
maligen Fabrikgeldnde, vom Haupttor iiber
die Dampflok ,Bello” vor dem Eingang zum
Museum bis zum ehemaligen Médchen-
wohnheim an der HeimstraBe. An den jewei-
ligen Standorten stehen Tafen mit Hinwei-
sen auf die entsprechenden Telefonnum-
mern des Delmenhorster Festnetzes. Einmal
angewdbhlt, konnen sich die Nutzer im Allge-
meinen zwischen den auf authentisch ge-
trimmten Ausfithrungen von Heinz Siemer
oder Darstellungen in einem neutraleren
Tonfall entscheiden; teilweise sind auch
beide Formen gemischt. Die einzelnen Pas-
sagen dauern meist um die drei Minuten —

bei ldingeren Texten schwinde erfahrungs-
gemdd die Aufmerksamkeit, meint Inge-
nieur Dennis Schulz, der gemeinsam mit sei-
nem Partner Montag die Idee fiir das System
hatte.

Wihrend sie in Zusammenarbeit mit der
+EWE tel"” fiir die technische Seite des Pro-
jekts verantwortlich zeichnen, haben sich
bei den Inhalten auch die stadtischen Mu-
seen und das Stadtmarketing, dort insbeson-
dere die Gastefiihrerinnen, eingebracht,
Die geballten Informationen tiber Vergan-
genheit und Gegenwart hat der Historiker
Holger Schmitt ausgewertet und zu Texten
verarbeitet, die anschlieBend von Fernsehre-
dakteuren redigiert und mit professionellen
Sprechern aufgenommen wurden. Die Pas-
sagen wurden auBerdem mit atmosphéri-
schen Gerduschen, etwa Puffen, Rattern
und Pfeifen einer Dampflok, unterlegt und
mit eigens komponierter Musik von Oliver
Volker angereichert. Simtliche Aufnahmen
wurden dann in das per Telefontastatur
steurbare System eingespielt, das tiber 200
Anrufer gleichzeitig bedienen kann.

Mit ,CultureCall" hofft Alwin Schlér-
mann vom Projektpartner EWE tel auf ,eine
Erfolgsgeschichte wie das Internet”, das
Grundlage des aus der Expo-Zeit stammen-
den, jetzt ausgemusterten Informationssys-
tems auf der Wolle war. Oberbiirgermeister
Carsten Schwettmann sah bei der Eroff-
nungszeremonie im Turbinenhaus gar eine

Kultur-Infos aufs Handy

Culture-Call im Einsatz auf der Nordwolle

Jneue Zeitrechnung” anbrechen. Zumin-
dest soll das bundesweit bisher einmalige
Projekt nicht nur innerhalb Delmenhorsts
wachsen - voraussichtlich bis zum Stadtfest
sollen etwa Stationen in der Innenstadt und

den Graftanlagen hinzukommen -, sondern
auch in andere Stadte exportiert werden.
Am weitesten sind die Pldne bereits in Del-
menhorsts ostdeutscher Partnerstadt Ebers-
walde gediehen.

Bei Anruf Information: Harm-Gerd Suhr vom Stadtmarketing, Alwin Schisrmann von EWE tel, Oberbiirgermeister Carsten Schwettmann, die Inge-
nieure Dennis Schulz und Thomas Montag sowie Texter Holger Schmitt (von links) starteten am Montag ,CultureCall*.
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Die Gastefiihrerinnen sollen durch das
neue System nicht arbeitslos werden. Wer
mehr Informationen, personliche Anspra-
che und die Moglichkeit zu Riickfragen be-
vorzugt, kann sich weiterhin an sie wenden.

Die Kultur kann jetzt
angerufen werden ...

Culture Call am Montag eingeweiht

Heinz Siemer und die dicke
Bello haben die Endnummer
eins, die Produktionshalle, die
Speise- und Badeanstalt die
Nummer vier. - Willkommen
im ersten Delmenhorster Cul-
ture Call.

»Ich komm nicht durch, oh
jetzt’s geht’s..." — Karin Lud-
wig, Fachbereichsleiterin fiir
Kultur, war eine der ersten Be-
sucherinnen am Montag, die
die Telefonnummer in ihr
Handy eingab, um den Erzih-
lungen zu lauschen. Und: Thr
hat’s gefallen. 04221 /9919 2
plus die Ziffer der jeweiligen
Station ist die Rufnummer des
Culture Calls, des Kulturinfor-
mationsdienstes, der ab sofort
Auskiinfte iiber die Historie
und dem Leben auf der Nord-
wolle erteilt. Die Insgesamt
sechs Stationen sind per
Schautafel kenntlich gemacht,
kénnen auf Schusters Rappen
vor Ort besucht werden
(natiirlich dann mit dem Han-
dy am Ohr) oder einfach zu
Hause mit Hilfe des Flyers
(und natiirlich wieder einem
Telefon) erkundet werden.

Der offizielle Startschuss des
Culture Calls wurde am Mon-

tag im Turbinenhaus zele-
briert. Dazu eingeladen waren
auch die Verantwortlichen der
Partnerschaftsgesellschaft
Montag Schulz Ingenieure, aus
deren Feder das Konzept
stammt, sowie Vertreter der
Kooperationspartner, der
Stadtmarketing, EWE TEL und
der Museen. Sowohl Oberbiir-
germeister Carsten Schwett-
mann als auch EWE-Chef Al-
win Schlérmann lobten die
positive Zusammenarbeit der
beteiligten Partner, die bereits
vor der EXPO gut funktioniert
habe. Dennoch, so betonte vor
allem Alwin Schérmann, wolle
man den Delmenhorster Gis-
tefiihrerinnen keine Konkur-
renz machen. Im Gegenteil.
»Neben dem Culture Call ste-
hen die Gistefiihrerinnen
natiirlich weiterhin fiir persén-
liche Fiihrungen zur Verfii-
gung”, erkldrte Alwin Schlor-
mann abeschlieRend.

Geplant ist, weitere Standor-
te in der Delmenhorster In-
nenstadt und in den Graftanla-
gen mit Culture Call auszustat-
ten. Weitere Informationen
sind auch im Internet unter
www.culturecall.de abrufbar.

»Besser als ein Anruf bei Schwiegermutter

Startschuss fiir Kulturinformationsdienst CultureCall auf Nordwolle-Gelinde

Kulturelle Informationen je-
derzeit an jedem Ort abrufen
kénnen, unabhingig von Per-
sonal oder Offnungszeiten —
das ist die Idee von Culture-
Call. In Kooperation mit dem
Delmenhorster Stadtmarke-
ting, dem Telekommunikati-
onsanbieter EWE TEL und
den Museen der Stadt Del-
menbhorst ist ein solches Pro-
jekt nun auf der Nordwolle
umgesetzt worden. Oberbiir-
germeister Carsten Schwett-
mann wird die neue Technik
am kommenden Montag, 24.
April, offiziell in Betrieb neh-
men.

Das Konzept hat die Del-
menhorster Partnerschaftsge-
sellschaft Montag Schulz Inge-

nieure entwickelt. Wer sich
etwa fiir das Leben in den
1920er Jahren auf dem Gelidn-
de der Nordwolle interessiert,
kann jetzt per Anruf aus dem
Festnetz oder vom Handy Er-
zihlungen oder Fakten und
Anekdoten iiber das heutige
Industriedenkmal abrufen. So
kdnnen kulturinteressierte
Delmenhorster und Touristen
direkt vor Ort oder von zu
Hause aus - wie bei einer
Fithrung - mebhr iiber die Kul-
turobjekte erfahren. Culture-
Call informiert zunichst an
sechs Standorten tiber insge-
samt 14 sehenswerte Objekte
auf dem Gelinde der Nord-
wolle. Weitere Infos auch un-
ter www.culturecall.de (eb)

DELMENHORST (FH). Von ei-
ner neuen Zeitrechnung fiir
Delmenhorst hat Oberbiirger-
meister Carsten Schwettmann
gestern Abend gesprochen.
Mit dem neuen Kulturinforma-
tionsdienst CultureCall nehme
Delmenhorst eine Vorreiter-
rolle fiir ganz Deutschland
ein, ,Bs handelt sich um ein
wichtiges Imageprojekt fiir
unsere Stadt, und darum habe
ich auch gern die Schirmherr-
schaft {ibernommen.“

Der Grundgedanke von Cul-
tureCall ist, sich per Telefon-
anrufvon jedem beliebigen Ort
aus (iber Delmenhorster Se-
henswiirdigkeiten informieren
zu kdnnen. Vorerst sind sechs
Standorte auf dem Geldnde der
Nordwolle im Programm, dar-
unter das Mddchenwohnheim

und die Meisterhduser. Uber
die Telefonnummer (04221)
99192 plus eine Ziffer von 1
bis 6 ldsst sich ein Horstiick
von zwei bis vier Minuten ab-
rufen. Profisprecher schildern
historische Hintergriinde der
angewihlten  Ortlichkeiten,
mitunter erklingt stimmungs-

volle Musik vom Kaffeehaus-
Ensemble +Galoppierende
Inflation".

Kostenfrei sind die Anrufe
nicht, man zahlt dafiir so viel
wie fiir normale Ortsnetzge-
spriche. ,So ein Anruf ist nicht
teurer als einer bei der Schwie-
germutter. Sie kénnen dann
entscheiden, welcher Thnen
mehr Vergniigen bereitet hat",
scherzte Thomas Montag, der
das Projekt zusammen mit
seinem Studienfreund Dennis

Schulz ins Le-
bengerufen hat.
Unterstiitzt und
finanziert wurde
das Angebot von
der Stadtmarke-
ting GmbH und
dem Telekom-
munikationsan-
bieter EWE TEL.
Im Sommer
sollen noch das
Rathaus und die
Graftanlagen
hinzukommen.
Mitinitiator
Montag  sagte,
CultureCall  sei
sicher kein Mas-
senprodukt, fiir
alle Interessierten
aber eine schéne
Bereicherung.

Horten gleich mal rein: (v. I.) Stadtmarketing-
Chef Harm-Gerd Suhr, EWETEL-Prokurist Alwin
Schlérmann, OB Carsten Schwettmann sowie die
Initiatoren von CultureCall, Dennis Schulz und

Thomas Montag.

FOTO: ANDREAS NISTLER



	Seite1

